
• За неделю с 26 октября по 1 ноября падение потребительских расходов
существенно ускорилось. Изменение составило –10,8% г/г после снижения
менее чем на 2% г/г неделей ранее.

• Общая динамика оказалась худшей с конца мая. Это же справедливо
отдельно для расходов в непродовольственных товарных категориях (–5,0%
г/г), а также для сектора услуг (–32,0% г/г).

• Индекс потребительской активности SberIndex.ru за неделю упал на 2,3
пункта до 71,3 п.

• Траты на продовольствие характерно растут (3,1% г/г), cохраняется высокий
спрос на лекарства и медицинские товары (+34,3% г/г).

• Количество активных торговых точек в непродовольственных товарах и в
секторе услуг сократилось за неделю на 0,5%.

• По итогам всего октября сокращение трат на товары и услуги составило 2,7%
г/г. Последняя неделя месяца традиционно меньше других по объёмам, а
воскресенье пришлось уже на ноябрь, из-за чего влияние на общий
результат было ограниченным.

• Как уже отмечалось ранее, структура трат однозначно свидетельствует о
переключении потребителя в режим снижения рисков, связанных с
COVID-19.
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Лаборатория СберИндекс и дивизион «Корпоративные клиенты 360» продолжают работу
по определению динамики потребительского спроса.

http://www.sberindex.ru/
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Источник: рассчитано по данным Сбербанка

График 1

Динамика расходов населения на товары и услуги

1 Подробнее об индексе потребительской активности см. на SberIndex.ru.

График 2

Объем расходов на товары и услуги и индекс потребительской 
активности1
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График 3

Изменение расходов в разрезе основных направлений трат, % г/г

График 4

Изменение количества активных бизнесов в разрезе основных 
направлений трат, % относительно средней недели февраля 
2020 г.
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Приложение 1

Изменение расходов в реальном выражении относительно 
сопоставимого периода 2019 г., %, SA. 
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Лаборатория СберИндекс — инициатива Сбербанка по обработке и анализу больших данных. На основе информации,
получаемой из платежных систем и общедоступных источников, эксперты банка предоставляют количественные
характеристики социально-экономических процессов, происходящих в стране на макро- и микроэкономическом
уровне. При анализе используются только агрегированные обезличенные данные. Персональная информация и любая
информация, составляющая коммерческую тайну, не раскрываются.

Проект реализуется совместно с дивизионом «Корпоративные клиенты 360» и его исполнительным директором
по исследованию данных Д. Золотаревым.
Дивизион «Корпоративные клиенты 360» — подразделение Сбербанка, ответственное за развитие цифрового профиля
корпоративных клиентов Сбербанка, и создание аналитических продуктов на основе больших данных.

Электронная версия:
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